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Uvod

Predmet i polaziSte istraZivanja

Predmet istrazivanja je kreiranje vrednosti brenda. Brend ( marka - ime,pojam,znak,simbol ili dizajn, ili pak kombinaciju navedenog ,
¢ime se identifikuju roba ili usluge jednog prodavca ili grupe prodavaca i diferenciju u odnosu na konkurente) je pre svega
nematerijalno dobro, klju¢ni elemenat na raspolaganju preduzecéu koje ga poseduje, koji, ako se njime koristi na pravi nacin, ima
snagu na trziStu pokazati samu bit preduzeca.

Svaka firma mora da pronade smer koji ima najviSe smisla s obzirom na situaciju u kojoj se nalazi, prilike, ciljeve kao i resurse.
Marketing ( iji je glavni alat brend )igra vaznu ulogu u strateSkom planiranju. Strateski plan vodi marketing, koji treba da saraduje sa
drugim odeljenjima unutar organizacije kako bi se ostvarili strateski ciljevi preduzeca.

IstraZivanje obuhvata dva dela:

Obuhvata teorijski deo brenda kao osnove istraZivanja.

Obuhvata definisanje brenda koji obuhvata: strategija razvoja brenda, upravljanje brendom, odluke o imenu brenda, strategija imena
brenda, pravno regulisanje, strategije u Zivotnom ciklusu brenda.

Znacaj i aktuelnosti istrazivanja

Znacaj ovog istrazivanja je da kompanije smatraju brenda kao glavnu funksiju marketinga. Pouzdana aktuelnost se ogleda u tome
$to danas kompanije plasiraju proizvode na trziSte pod odredjenim brendom , Sto je posledica opadanja klasi¢nog vida prodaje,
odnosno nacina kojim se vr§i razmena dobara i novca na trzistu. Nepouzdana aktuelnost je da se krajnji potroSac¢, nakon kupovine
proizvoda pod poznatim brendom, uveri u suprotno.

Brendovi identifikuju izvor ili stvaraoca nekog proizvoda, a potro$acima - bilo pojedincima ili organizacijama- omogucavaju da
odredenom proizvodacu ili distributeru nametnu odgovornost. PotroSaci mogu razli¢ito da procene identi¢an proizvod u zavisnosti od
toga kako je on brendiran. Oni u¢e o brendovima na osnovu ranijih iskustava sa proizvodom i njegovim marketing programom.
PotroSaci takode uvidaju koji brendovi zadovoljavaju, a koji ne zadovoljavaju njihove potrebe. S obzirom na to da zZivoti potroSaca
postaju sve sloZeniji i brZi, kao i na to da oni imaju sve manje vremena, sposobnost brenda da pojednostavi dono3enje odluke i
smaniji rizik zaista je neprocenjiva.
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